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Fruchtig-Frisches

Der Sommer kann kommen — zumindest wenn man sich
das aktuelle Sortiment der Hersteller von Fruchtsiften,

Limonaden, Sirup & Co ansieht.

SABINE ASSMANN

Ein Blick auf die diversen Sortimente be-

weist es: Im kommenden Sommer haben

die Konsumenten einmal mehr die Qual

der Wahl. Denn es gibt wahrlich fiir jeden

JFruchtgeschmack“ etwas. Neben klassi-

schen Siften haben viele Hersteller auch

gespritzte Varianten im Programm. Und

sogar verschiedenste Teevarianten mit

Kohlensdure finden sich heuer. Kein Wun-

der, sind doch prickelnde Getrinke im

Sommer besonders beliebte Durstldscher.
Apropos Tee, der steht lingst nicht

mehr nur in der ,klassischen” Eistee-

Variante aus Schwarztee mit Zit-

rone oder Pfirsich in den Re-

galen. Es gibt auch exotische

Versionen, die beispiels-

weise das Griintee-Pulver

Matcha enthalten, oder rei-

ne Friichtetees. Und beim

Geschmack der abgefiillten

Teegetrdnke ist sowieso Viel-

falt angesagt — ob Melone, Kir-

sche, Melisse oder Waldbeere.
Geschmacklich liegt vor allem auch

die Holunderbliite nach wie vor im Trend.

Sie findet sich natiirlich als Sirup, aber

auch in diversen gespritzten Versionen. In-

teressante Neuheiten in puncto Geschmack

sind Gewlirze wie Kurkuma und Rosmarin,

die etwa einem fruchtigen Sirup eine ganz

besondere geschmackliche Note verleihen.
Das Thema Zucker haben die Herstel-

ler iibergreifend im Fokus. Denn die heimi-

schen Konsumenten blicken zunehmend

kritisch auf die Inhaltsstoffe, insbesondere

auf die verwendete Zuckermenge. Bei vielen

Produkten wird daher bereits komnlett auf

den Zusatz von Zucker verzichtet. Aufler-
dem finden sich alternative Siiflungsvari-
anten bzw. Siifistoffe ebenso wie Produkte,
bei denen die verwendete Zuckermenge
zumindest deutlich reduziert wurde. Das
spielt auch bei den beliebten Limonaden
zunehmend eine Rolle. Auch hier gibt es
immer mehr zuckerfreie Varianten.
Eigentlich jeder Haushalt hat im vergan-
genen Jahr zumindest einmal ein
alkoholfreies Getrank gekauft
(K3uferreichweite 99 %). Ins-
gesamt gesehen entfallen ca.
12 % des gesamten alkohol-
freien Getrankevolumens
auf Fruchtsifte & -nekta-
re/Fruchtgetrinke. Bereits
mehr als die Hilfte des ge-
samten Volumens entfillt auf
Eigenmarken. Diese haben im
Vergleich zum Vorjahr ihren Anteil
leicht steigern kodnnen. Die Kategorie ist
sehr Promotion-getrieben, v. a. die Mar-
kenprodukte. 58 % des gesamten Volumens
der Marken wird in Promotion gekauft.
Kohlensiurehaltige Limonaden wurden
von 81% der Privathaushalte zumindest
einmal gekauft. Limonaden sind eine sehr
beliebte Kategorie, jeder Haushalt kauft
pro Jahr durchschnittlich ca. 77 Liter. Sie
haben einen Marktanteil von 25 % am ge-
samten alkoholfreien Getrinkemarkt.
Eistee bzw. teebasierte Getranke spielen im
alkoholfreien Getrinke-Markt eine unter-
geordnete Rolle, nur ca. 4% der gesamten
Menge wird mit Eistee generiert. Aller-
dings kaufen 42 % der sterr. Privathaus-
halte zumindest einmal jihrlich Eistee. Die
Reichweite ist im Vergleich zum Vorjahr
gestiegen.

katrin.amlacher@gfk.com
www.gfk.at

» GfK-Infos
Fruchtsaft & Co

Alkoholfreie Getrinke sind in
den dsterreichischen Haushal-
ten sehr beliebt.

Katrin Amlacher, MA, Markeing Consul-
tant Consumer Panel Services, GfK Austria
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Fruchtig, bunt und immer hiufiger auch zuckerfrei (oder wenigstens zuckerreduziert) prisen-

tieren sich Fruchtsiifte , Limonaden & Co.

Rauch
Spritzige Neuheiten

Nicht mehr lange, dann gibt es die Rauch Frucht-
safte GmbH seit ganzen einhundert Jahren. Das
Unternehmen mit Firmensitz in Rankweil, Vorarlberg
wurde 1919 gegriindet - urspriunglich als kleine
Lohnmosterei fir die Bauern der Umgebung. Seit
den Anfangszeiten ist seibstverstandlich so eini-
ges passiert: Heute beschéftigt Rauch im In- und
Ausland mehr als 1800 Mitarbeiter, hat zahlreiche
Niederlassungen in verschiedenen europaischen
Landern und erwirtschaftete zuletzt einen Jahres-
umsatz von 881 Millionen Euro. Laut Unternehmens-
angaben entspricht das einem Plus von 2,3 Prozent.
Mit diesen Umsatzzahlen festige Rauch seine
Position ,als groRter, rein dsterreichischer Lebens-
mittelhersteller in Privatbesitz und einer der gréften
Fruchtsafthersteller in Europa“, heil3t es dazu von
Unternehmensseite.

Fiir 2017 hat der Experte fiir Fruchtiges einige Neu-
heiten vorbereitet - etwa im Segment der gespritz-
ten Séfte: Eine Kombination aus der zunehmend
beliebten Holunderblite (man denke nur an den
Sommercocktail ,Hugo") und Zitrusfrucht ist die
neue Rauch-Sorte Holunder-Limette Sprizz. Im
Mai wird auBerdem die groBe 1,5 |-PET-Flasche der
Happy Day Sprizz komplett abgeldst durch die neue,
schlankere 1 I-Variante. Rauch will damit ,einen
neuen Impuls* setzen - die 1 I-PET soll demnach
wspeziell fir die immer kleiner werdenden Haushal-
te sehr attraktiv* sein und sich zudem besser als
Durstldscher fiir unterwegs eignen. Das Sortiment
der Happy Day Sprizz in der 1 |-PET-Flasche um-

Thinkstock

fasst die Sorten Apfel, Schwarze Johannisbeere,
Marille und Holunder-Limette.

Einen Design Relaunch bekommen die Happy

Day Milde Safte verpasst. Der neue Auftritt soll

den Unterschied zwischen den Saftklassikern und
den milden, sdurearmen Fruchtsaften noch deutli-
cher machen. Zusatzlich hat Rauch auch gleich die
Gelegenheit ergriffen und das Sortiment erweitert:
Neben den Sorten Apfel, Orange und Multivita-
min wird es kinftig auch Pink Grapefruit als 100 %
milden Saft geben.

Mit seinen diversen Eistees ist Rauch ebenfalls in
den Regalen des LEH vertreten. 2016 hat man den
Auftritt des Eistee-Sortiments (iberarbeitet, fir 2017
ist etwa Promotion via die heuer in Wien stattfin-
dende Beach Volleyball WM geplant. Bereits ab Mai
sollen am PoS spezielle Promotion-Flaschen auf das
sportliche Sommer-Event hinweisen. AuBerdem wird
es dazu ein auf Instagram basierendes Gewinnspiel
geben. Die Neuprodukte in der Rauchschen Eistee-
Familie: Ab Mai gibt es Rauch Sparkling Eistee

in der 0,355 I-Dose in den Geschmacksrichtungen
Pfirsich und Zitrone. Als eigene Sommersorte wird
es heuer erneut Eistee Melone geben.

Auch die Carpe-Diem-Range aus dem Hause Rauch
bekommt (zweifachen) prickelnden Zuwachs: Carpe
Diem Kurkuma Sparkling White Tea in der 0,5 |-
PET-Flasche enthalt demnach zu 100 Prozent na-
turliche Zutaten und kombiniert geschmacklich die
WeiBtee-Basis mit dem namensgebenden Gewiirz
und der Yuzu-Frucht, die laut Rauch ,nach einer Mi-
schung aus Mandarine und Limette" schmeckt. Im
vergangenen Jahr kam Carpe Diem Matcha in der
0,5 I-PET auf den Markt. Nun legt das Unternehmen
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nach und launcht Carpe Diem Matcha Sparkling
Green Tea in der schlanken 250 ml-Dose. Alle
Teegetranke der Carpe-Diem-Range sind frei von
kiinstlichen Aromen, Farb- und Konservierungs-
stoffen sowie kiinstlichen SURRungsmitteln. Sie sind
aulBerdem vegan zertifizert.

Uberhaupt spielt Nachhaltigkeit fiir Rauch eine
wichtige Rolle, wie das Unternehmen betont und auf
Themen wie Bio, vegan und Fairtrade verweist. Das
Mission Statement ,,Frucht, Familie und Natur® sei
nicht nur Teil des Unternehmensleitbildes, sondern
diene auch als Vorlage fiir das Nachhaltigkeitsver-
standnis des Unternehmens, heif3t es bei Rauch,
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Klosterquell
Marille trifft Holunder

Seit Uber 40 Jahren gibt es die bunten Flaschen mit
dem ganz besonderen Verschluss: Dreh und Trink
gilt als &sterreichische Kultmarke mit Tradition. Pro-
duziert wird im niederdsterreichischen Gutenstein,

ganze 50 Millionen Flaschen betragt die Jahrespro-

duktion - bei einer Exportquote von rund 80 Prozent.

Mit Deutschland, Belgien und Grof3britannien liegen
die wichtigsten Mérkte in Europa, aber auch in vielen
arabischen Landern und in Australien ist das Kinder-
getrank beliebt. Fir die kommende Frihjahrs- und
Sommersaison wartet das Familienunternehmen
nun mit zwei fruchtigen Sondersorten auf: Holly
Holunderbeere wird in sattem Violett ab Mitte
April die Regale des Einzelhandels farbig auflockern.,
Marie Marille glanzt in sonnigem Orangegelb ab
Ende Mai. Die beiden Sondersorten werden als
Single-Flasche (200 ml UVP 0,59 Euro) oder im
Display ésterreichweit erhéltlich sein.

Seit vergangenem Jahr zeigt sich die Dreh-und-
Trink-Familie Ubrigens im neuen Gewand: Die
individuellen ,Charakter-Etiketten® sollen laut
Unternehmen jede Geschmacksrichtung ,zu einer
kleinen Personlichkeit" machen und auerdem zum
Sammeln und Tauschen anregen. ,Mit dem Marken-
Relaunch ist es uns gelungen, Dreh und Trink noch
emotionaler zu positionieren und fir mehr Sicht-
barkeit am PoS zu sorgen®, sagt dazu Kurt Hofer,
Geschéftsflihrer der Klosterquell Hofer GmbH. Fir
2017 ist demnach Abwechslung im Regal samt
saisonaler Schwerpunkte geplant.
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Pfanner
Zuckerreduzierter Eistee

Die Hermann Pfanner Getranke GmbH produziert
Fruchtsafte und Eistees. Und natirlich hat auch das
Vorarlberger Familienunternehmen fiir 2017 einige
Neuheiten im Programm: Das Fruchtsaftsortiment
wird etwa durch drei neue Sorten erganzt. Pfanner
100 % Multivitamin mild, Pfanner Maracuja

und Pfanner Kirsche sind jeweils in der 1,0 [-Kar-
tonflasche erhaltlich. Letztere wurde gerade einem
Relaunch unterzogen - seit Dezember 2016 erfolgt
die schrittweise Umstellung der 1,0 I-Packungen auf
die sogenannte ,SIG combidome Kartonflasche®.
Laut Pfanner ermoglicht sie einfaches Ausschenken,
eignet sich ideal zum Trinken direkt aus dem Karton
und kommt gemaB eigener Marktforschungsdaten
bei den Verbrauchern sehr gut an.

Auch die Vorarlperger berichten im Ubrigen von
einem deutlich splirbaren Verbrauchertrend hin zu
weniger Zucker. Die Pfanner Fruchtsafte enthalten
demnach ausschliellich natlrlichen Fruchtzucker.
Fir die Pfanner Pure Tea Linie wurde zudem ein
besonderes Briihverfahren entwickelt, das laut
Unternehmen den Produkten einen ,intensiven
Teegeschmack ohne jegliche Sulung verleiht." Im
Mérz wird die Range durch die Sorte Alpenkrau-
tertee erweitert. Die Nachfrage auf Konsumenten-
seite steige stetig, so Pfanner. Da liegt die neueste
Markteinfihrung vermutlich nahe: Pfanner Eis-
tee mit ganzen 30 Prozent weniger Zucker als die
klassischen Varianten im Sortiment des Familienun-
ternehmens. Die drei Sorten Eistee Lemon-Lime,
Eistee Wildkirsche und Eistee Pfirsich sind seit
Februar in der 0,75 I-Packung erhéltlich - selbstver-
sténdlich bereits in der oben beschriebenen ,SIG
combidome"-Verpackung.

*Presseclipping erstellt am 29 03.2017 fur Egger Bier Radlberger zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.

© CL P Mediaservice 2017 - www clip.at




Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

24.03.2017

Seite: 22, 24-31 6/19

RADIBERGER

Handelszeitung

Erscheinungsland: Osterreich | Auflage: 15.167 | Reichweite: k.A. (k.A.) | Artikelumfang: 105.487 mm?

Thema: Radlberger Marken

Autor: Sabine Assmann

Teekanne

Genuss ohne Zucker

Die Teekanne GmbH Osterreich ist die grofte
Tochter innerhalb des Dusseldorfer Mutterkonzerns.
Der Name legt es nahe: Das Unternehmen samt all
seinen Tochtern ist natirlich insbesondere fiir seine
Tees — vor allem im Beutel — bekannt. Doch zum
Teekanne-Portfolio gehort auch die Marke Willi
Dungl, laut Unternehmensangaben Marktfihrer bei
den Wellness-Fruchtséften. Der letzte Neuzugang im
Portfolio: Willi Dungl Fiihl Dich wohl, eine Kombi-
nation aus verschiedenen Fruchtsorten wie Pfirsich,
Mango und Banane, verfeinert mit Kardamom. Der
Fruchtsaft enthalt ausschlieBlich natiirliche Zutaten,
es werden weder Zucker noch Aromen oder kiinstli-
che Konservierungsmittel zugesetzt. Werblich unter-
stltzt wird die Marke Willi Dungl durch TV-Spots wie
auch durch verschiedene Online-Maf3nahmen und
spezielle Displays am PoS.

Wie eingangs erwahnt, steht bei der Teekanne aber
eigentlich der namensgebende Tee im Mittelpunkt.
Laut einer weithin bekannten Wissensplattform
werden jahrlich ganze 7,5 Milliarden Teebeutel
hergestellt. Nun wagt man sich gewissermalen auf
neues Terrain: Teekanne Fresh ist ein abgefiilites
Erfrischungsgetrank ohne Kohlensaure in der Fla-
sche, die Basis bildet direkt aufgebriihter Friichtetee.
Das Getrank will vor allem auch gesundheitsbe-
wusste Konsumenten ansprechen - denn es enthalt
keinen Zucker und keine kiinstlichen Farbstoffe. Die
leichte StifRe des fruchtigen Teegetrénks kommt von
Sucralose, einem kalorienfreien SiiRstoff. Teekanne
Fresh gibt es in der 0,5 |-PET-Flasche in drei Sorten:
Granatapfel-Pfirsich, HUGO (Holunderblite-
Minze-Limette) und Waldbeere-Limette. Zur
Unterstilitzung geplant ist eine Mulit-Channel-Wer-
bekampagne: Man habe ein vielschichtiges Kommu-
nikationskonzept mit TV und Online entwickelt, heil3t
es von Unternehmensseite. Geplant ist demnach
aullerdem eine Roadshow, fiir den PoS soll es ,,auf-
merksamkeitsstarke Displays" geben.

Eckes Granini: Innovationsfuhrer am Start

Mit seinen drei groRen Marken YO, Pago und hohes C ist Eckes Granini im Bereich der AF-Getranke fiir den
Handel sehr gut aufgestellt. Mit Neuheiten wird regelmafig Aufmerksamkeit erweckt.

YO steht fiir Sirup. Der Sirup Gesamt-

markt war zwar im Jahr 2016 riicklau-
fig, im Wert (-2,1 %), aber auch in der
Menge (-5,4 %). Aber Osterreichs be-
liebteste Sirupmarke YO konnte erfreu-
licherweise seine klare Marktfiihrer-
schaft wieder halten: Marktanteil Wert

26,3 %. Generell kann man sagen, dass
ein wesentlicher Vorteil von Sirup die
individuelle  Verdiinnungsméglichkeit
ist. Je nach personlichem Geschmack
kann man damit die SiifBe selbst be-
stimmen, indem man mit mehr oder
weniger Wasser verdiinnt. Fruchtsiru-

pe sind sehr ausgiebig, da man relativ
wenig Sirup fir ein Glas Fertiggetrank
bendtigt.

YO limited edition
Der Sirup-Marktfiihrer launcht Ende
Marz 2017 eine véllig neue limited Edi-
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tion fiir die Sommer-/Gartensaison in
der neuen handlichen YO Kleinflasche
0,35 Liter. Als Innovationsfiihrer bringt
YO dabei erstmals ein Konzept fiir die
trendige - nicht zu siiBe - Sommer-
erfrischung fiir Erwachsene ,hausge-
machte Limonade oder homemade
Lemonade” auf den Markt. YO greift
dabei einen Trend auf, den man so-
wohl in der Gastronomie als auch bei
Bloggern findet. Die hausgemachte
Sommerfrische wird es in zwei neuar-
tigen Sorten Basilikum-Zitrone und
Gurke-Zitrone geben. Durch das ho-
here Verdiinnungsverhiltnis als tblich
(1:10) ist die fertige Limonade auch we-
niger siiR im Geschmack.

YO Sirup fiir hausgemachte Li-
monade in der praktischen Probiergré-
Be und mit Geschenkanhanger wird es
ab Marz 2017 nur fiir kurze Zeit im LEH
und - fiir YO erstmals auch aullerhalb
des klassischen LEH bei Thalia und In-
terio - geben.

Pago mit Passion

Pago ist in der Gastronomie sehr gut
aufgestellt und ist nach der erfolgrei-
chen Einfiihrung von Pago Passion
in der Gastronomie mit den zwei Sor-
ten auch im Handel erhaltlich: Pago
Passion Rhabarber-Birne und
Pago Passion Muskateller Traube.
Sie sind im Urban Drinks Regal von
Interspar, Eurospar, Gourmet Spar
und Merkur sowie in den Getranke-
regalen von dm und im dm-Online-
Shop zu finden. Im Zuge der Listung
im Einzelhandel lenken Neckhanger
auf Pago Passion und auf den her-
kémmlichen 0,75- Pago-Flaschen
die Aufmerksamkeit auf das neue Ge-
trank. Aufgrund des weniger siflen

Geschmacks und der leicht trinkba-
ren Rezeptur sind die beiden Frucht-
saftkreationen erfrischend und die
alkoholfreie Alternative zu Wein, Hugo
oder Aperol. Die neuen transparenten
300-ml-Glas-EW-Flaschen beste-
chen durch das verspielte ,Liebe das
Leben“-Design und sind mit Drehver-
schluss wieder verschlieRbar.

hohes C ist bekannt fiir seinen Ge-
sundheitskern und greift mit hohes C
Plus Sonnen-Vitamin D in der neuen,
fruchtigen Geschmacksrichtung Oran-

ge-Maracuja-Kaki ein wichtiges Thema
auf. Bereits ein Glas taglich deckt knapp
40 % des Tagesbedarfs an Vitamin D so-
wie den Tagesbedarf an Vitamin C. Der
gesamte Designrelaunch von hohes C

schafft eine moderne und
einheitliche visuelle Um-
setzung der Marke in den
Getranke-Regalen. Der
Gesundheitsnutzen jeder

einzelnen Sorte steht im
Fokus und soll die einzig-
artige Gesundheitspositio-
nierung unterstreichen.
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m Sortiment Fruchtsaft, Limonaden, Sirup

Almdudler
Sieben neue Sorten

Es ist Osterreichs bekannteste Krauterlimonade:
Almdudler, die Limonade mit so geschmackvollen
Alpenkrautern wie Sonnenhut, Melisse, Salbei,
Enzian und Holunderbliite, kennt (fast) jeder. Nun
will das Wiener Familienunternehmen offenbar
auch die allerletzten ,Unwissenden* erreichen: Das
Unternehmen prasentiert gleich sieben neue Sorten
- darunter eine Organic Linie sowie ein koffeinhalti-
ger Energydrink. Das Original sprudelt tibrigens seit
60 Jahren nach unveranderter und streng geheimer
Rezeptur. Laut Firmenhistorie soll die erste Flasche
ganz romantisch im Oktober 1957 das Hochzeits-
geschenk von Almdudler-Erfinder Erwin Klein an
seine Frau Ingrid gewesen sein.

LAlmdudler ist mitten im Leben, natirlich echt und
anders als erwartet. Das bedeutet flir uns auch, dass
es fur die Weiterentwicklung der Marke wichtig ist,
den Konsumentenanforderungen zu entsprechen,
die Menschen zu Gberraschen und mit der Zeit zu
gehen, sagt Almdudler-Geschaftsfihrer Gerhard
Schilling. Die neuen Sorten aus dem Hause Almdud-
ler sollen genau dies erreichen. Laut Unternehmen
erhielten sie bei Testverkostungen bereits Bestno-
ten. Zu den Innovationen gehdren zum einen die drei
Sorten Almdudler Minze, Aimdudler Holunder
und Almdudler G'spritzt Zitrone, letztere mit
neuer Rezeptur. Sie sind ab sofortin der 0,5 1- und
1,5 I-PET-Flasche erhaltlich. Die neuen Sorten sind
kalorienreduziert, zu 100 Prozent vegan und kom-
men ganz ohne Konservierungsstoffe und kiinstliche
Aromen aus.

Das Thema Nachhaltigkeit liegt im Verbraucher-
trend, kdnnte man sagen. Denn fiirimmer mehr
Konsumenten spielt es eine durchaus kaufentschei-
dende Rolle. Dazu passt die neue Linie Almdudler
Organic - auch hier diirfen wir uns iber gleich drei
Sorten freuen: Almdudler Organic Lemon uber-
zeugt demnach , mit spritzig-saurem Bio-Zitronen-
saft”. Fur eine ,frische und leicht scharfe Note* soll
wiederum Almdudler Organic mit Bio-Ingwer-
extrakt sorgen. Und schliellich will Almdudler
Organic mit Bio-Rhabarbersaft mit ,angenehm
herbstiRem Geschmack Uberraschen®. Die Inhalts-
stoffe der Organic-Linie sind selbstverstandlich zu
100 Prozent biologisch. Im Vertrieb geht man neue
Wege: Die drei schicken Flaschen sind ausschlief3-
lich Uber das junge Wiener Unternehmen lieferei.at
erhaltlich.

Schliel3lich und endlich komplettiert nun ein nagel-
neuer Energydrink die Almdudler-Produktfamilie:

Almdudler Mate & Guarana wird ab April in der
schlanken 0,33 |-Dose erhaltlich sein. ,Almdudler
Mate & Guarana ist Original Almdudler mit natlir-
lichem Mate- und Guaranaextrakt", erklart dazu
Geschiftsfihrer Gerhard Schilling. Der natiirliche
Koffeingehalt von 32 mg/100 ml soll die (fir einen
Energydrink namensgebende) Energie spenden.
Das Getrank besteht ausschlielich aus natiirlichen
Inhaltsstoffen, ist zu 100 Prozent vegan und kommt
laut Unternehmen ,dank weniger Zucker auch nur
auf 28 kcal pro 100 ml*.

Doch nicht nur mit den neuen Sorten will Alimdud-
ler 2017 bei den Konsumenten punkten. Auch das
Design wird einem Relaunch unterzogen, und alle
Almdudler-Sorten erscheinen im neuen Gewand.
Das bekannte Trachtenpérchen der Marke bleibt
zentrales Element, wurde jedoch im Zuge der Neu-
gestaltung ebenfalls Uberarbeitet. Fiir den Handel
Uberaus erfreulich: Der Zuwachs bei Almdudler wird
unterstiitzt durch eine breit angelegte, osterreich-
weite Mulit-Channel-Kampagne mit Plakatwerbung,
Rolling Boards, City Lights und zahlreiche Aktio-
nen am PoS sowie Samplings und Events. Bis Mai
stehen Minze & Co im Fokus, ab dann konzentriert
sich die Kampagne auf den Energydrink. Man plane
eine ,reichweitenstarke Online- und Social-Media-
Kampagne*, um vor allem die jungen Konsumenten
anzusprechen, heif3t es von Unternehmensseite.

*Presseclipping erstellt am 29 03.2017 fur Egger Bier Radlberger zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.
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Radlberger

Umfassender Relaunch

Die Radlberger Getranke GmbH ist eine Schwes-
terfirma der Privatbrauerei Egger - produziert wird
allerdings ganz und gar alkoholfrei, namlich vor
allem Limonade. Am Standort Unterradlberg sorgen
rund 130 Mitarbeiter daflir, dass die Produktion
|&uft. Das scheint sehr erfolgreich zu funktionie-

ren: Im vergangenen Jahr betrug der Umsatz des
niederbsterreichischen Familienunternehmens
stolze 49,3 Millionen Euro. 2015 wurden in den drei
Geschaftsbereichen Eigenmarken, Lohnabfiillung
und Handelsmarken rund 134 Millionen Flaschen
und Dosen produziert - fir den heimischen Markt
ebenso wie flir den Export.

Die bekanntesten Marken aus dem Hause Radl-
berger sind: die Radlberger Limonaden und
Granny's, der MarktfUhrer beim allseits beliebten
Getrank Apfelsaft gespritzt. Erstere darf sich aktuell
Uber einen grindlichen Relaunch freuen. Die 6ster-
reichische Traditionsmarke bekommt ein neues bzw.
adaptiertes Produktdesign und wird zudem einer
Rezeptur-Optimierung unterzogen. Bei den beiden
Sorten Radlberger Orange und Ananas werde die
Rezeptur ,verfeinert", sa das Unternehmen. Bei Radl-
berger Orange wird aullerdem der Zuckergehalt um
immerhin 1,2 Gramm pro 100 ml reduziert. Begleitet
wird der Relaunch von einer umfassenden Werbe-
kampagne. Ab Mitte April wird ein 15-Sekunden-
Spot unter anderem auf O3 ,.on air* gehen. Online-
Werbung sowie spezielle PoS-Displays runden die
Kommunikationsoffensive ab. ,Wir wollen mit der
klassischen Kampagne sowie auffalligen Guerilla-
MafRnahmen rund 21 Millionen Zielgruppenkontakte
erreichen*, erklart Margareta Seiser, Marketing- und
PR-Leiterin bei Radlberger, das ehrgeizige Ziel.
Apropos Zucker: Natirlich weil3 auch Radlberger
um den Konsumententrend hin zur bewussten,
gesunden Ernahrung. Entsprechend ist der Neu-
zugang im Portfolio des Getrankeherstellers eine
zuckerfreie Fruchtlimonade: Radlberger Orange
zuckerfrei ist ab Mitte Mai in der schlanken 0,33 |-
Dose erhiltlich. ,Limonaden mit wenig Kalorien bei
voliem Geschmack sind bei verschiedenen Ziel-

gruppen beliebt. Darauf reagieren wir mit unserem
neuen Produkt”, kommentiert Margareta Seiser den
Neuzuwachs in der Limonadenfamilie. Auch hier

soll eine , aufmerksamkeitsstarke Kampagne mit
Online, Digiscreen und Guerilla-MaRnahmen* die
Markteinfihrung der zuckerfreien Dosenlimonade
unterstutzen.

Und wenn wir schon bei der Werbung sind: Auch
Granny's - die zweite Top-Marke aus dem Hause
Radlberger - bekommt eine neue Image-Kampagne
verpasst. Diese soll sich laut Unternehmen auf die
Werte Ehrlichkeit, Naturlichkeit und Klarheit konzen-
trieren. Dazu widmet sich etwa ein 25-Sekunden-
Spotim TV der ,Konzentration auf das Wesentliche*,
wie es bei Radlberger heil’t. Die Botschaft des Spots
ist simpel, aber eingangig: Stressige Lebenssitua-
tionen kennen wir alle - vermeiden lassen sie sich
heute kaum. Aber man kann doch immer wieder
auch innehalten. Zum Beispiel in Form von Granny's
Apfelsaft gespritzt. Parallel dazu wird Werbung in
Print und Online geschaltet. Fiir die Produktion von
Granny’s Apfelsaft gespritzt werden laut Radlber-
ger ausschlieBlich heimische Apfel verwendet. Auf
kiinstliche Konservierungsstoffe und SiiRungsmittel
verzichtet man bewusst.

Auch in puncto Nachhaltigkeit punktet Radlberger:
Um einen ,nachhaltig geschlossenen Stoffkreis-
lauf* herzustellen, habe man 2006 gemeinsam mit
anderen Unternehmen die PET to PET Recycling
Osterreich GmbH gegriindet. Aus gebrauchten PET-
Flaschen werden so neue PET-Flaschen. Laut Un-
ternehmen produziert man auBBerdem klimaneutral
und bezieht Energie aus einem direkt beim Standort
gelegenen Biomassekraftwerk sowie von einem
externen Stromanbieter, der jedoch auch ,zu 100
Prozent mit regenerativen Energietragern arbeitet".
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» Gerade in
unsicheren und
schnelllebigen
Zeiten herrscht eine
Sehnsucht nach
nostalgisch ver-
trauten, Osterreichi-
schen Marken. ¢

Margareta Seiser,
Leitung Marketing & PR

Brau Union
Zitronige Hopfenlimonade

Die Hopfenlimonade Hops aus der Brauerei Zipfer
will als alkoholfreies Erfrischungsgetrénke den Markt
ein bisschen bunter machen. , Zitronig, hopfig - aber
nicht zu sii3" soll sie nach Unternehmensangaben
schmecken. Die Inhaltsstoffe: 100 Prozent natirliche
Zutaten, und zwar zu drei Vierteln extra gehopfte
Limonade und zu einem Viertel alkoholfreies Zipfer
Bier. Hops wird ab Marz in der 0,33 |I-Glasflasche
bzw. im 12er-Tray im LEH erhaltlich sein.

ParSum Trading GmbH

Knoblauch-Killer aus der Dose

Die Vosendorfer ParSum Trading GmbH sorgt mit
ihrem neuesten Import fiir frischen Wind auf dem
Getrankemarkt — oder besser: fir frischen Atem. In
drei verschiedenen Geschmacksrichtungen will das
- dank Chlorophyll - knallgriine Getrénk den Atem
neutralisieren, etwa nach dem Verzehr von Knob-
lauch. Papa Tiirk punktet mit Limette-Minze, Papa
Kola will mit Koffein munter machen und Papa Shi-
sha verspricht, rauchig-sif3en Apfelgeschmack®.
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Coca-Cola
Alle unter einem Dach

Neues gibt es auch zu berichten vom
weltweit grofiten Softdrinkhersteller, der
Coca-Cola Company: Auch in Osterreich
wird nun die One-Brand-Strategie imple-
mentiert. Das gesamte Sortiment - beste-
hend aus dem Original sowie Coca-Cola
light, Coca-Cola zero und Coca-Cola
life - wird entsprechend unter einem
Markendach mit verschiedenen Varianten
zusammengeflhrt. Im Vordergrund soll
demnach kuinftig die ,ikonische rote Marke*
stehen — und zwar in der Werbung ebenso
wie bei der Verpackung. ,Der einheitliche
Marktauftritt verstarkt die Markenvisibili-
tat am PoS signifikant", zeigt sich Jakob
Taferner, Senior Brand Manager Sparkling
& McDonalds Customer Manager bei
Coca-Cola Osterreich iiberzeugt. Die One-
Brand-Strategie wird ab Mitte Marz mittels
TV-Spot und PoS-Material unterstitzt.
Bereits seit Janner ist der neue ,Taste The
Feeling“-Spot on air.

Und auch bei Fanta, einer weiteren Marke
aus dem Hause Coca-Cola, tut sich einiges.
Die neue ,Twist-Bottle" samt Uberarbei-
tetem Logo-Design soll den heimischen
Konsumenten besonders ins Auge stechen.
Auch die Rezeptur wurde angepasst. Neu
und ganz im Trend gibt es auch ab sofort
die zuckerfreie Variante Fanta zero. Unter-
stlitzt wird der Relaunch durch eine groRe
Kampagne mit TV-Spots, digitalen Kom-
ponenten und Samplingaktivitidten sowie
speziellen Displays am PoS. Erhéltfich sind
die Sorten Fanta Orange, Fanta zero und
Fanta Shokata mit Holunderbl(te.

*Presseclipping erstellt am 29 03.2017 fur Egger Bier Radlberger zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.
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DrinkStar

Blutorange ,to go”

Die Handelsgesellschaft DrinkStar GmbH vertreibt
diverse alkoholfreie Getrankemarken. Zum Portfolio
der Rosenheimer gehdrt auch die Limonaden-
Kultmarke Frucade - 1952 entwickelt, umfasst das
Sortiment heute vier fruchtige Sorten. Plnktlich zum
Start in die Friihjahrssaison kommt nun Fruca-

de Blutorange in der schlanken 0,33 |-Dose auf
den Markt. Man reagiere damit auf den Trend zum
+Auller-Haus-Konsum®, heift es dazu von Unterneh-
mensseite. ,Der Trend zu To-go-Produkten halt wei-
ter an*, erldutert DrinkStar-Geschaftsfiihrer Roland
Bittermann. Allein in den letzten fiinf Jahren stieg
demnach der Absatz der Kleingebinde um ganze
238 Prozent. Zur Unterstitzung der Marke soll eine
ganzjahrige TV-Werbung ,zur Prime-Time mit Uber
65 Millionen Kontakten" fir Aufmerksamkeit sorgen.
Diverse Online-Aktionen wie Gewinnspiele, insbe-
sondere auf Facebook sowie Web-TV und Waren-
Samplings erganzen die Kampagne. Im Handel
selbst gibt es spezielle Displays fir den PoS.
Ebenfalls zum DrinkStar-Portfolio gehdrt die Marke
Grobi. 1967 kam sie laut Unternehmen als erste,
géanzlich ohne Zuckerzusatz produzierte Fruchtlimo-
nade auf den heimischen Markt. Und ,zuckerfrei®
liegt ganz offenbar voll im Trend - was die Erfolgs-
zahlen von Grobi zumindest nahelegen. 2016 konnte
die Marke laut DrinkStar ihren wertmafigen Markt-
anteil auf 49 Prozent steigern. Mit einem Umsatz-
plus von 8,1 Prozent weise die Traditionsmarke das
stérkste Wachstum unter den Light-Limonaden auf.

Hollinger
Eistee, Saft & Bio Party

+Fur unsere Kinder ist die beste Qualitdt gerade

gut genug", lautet der Leitsatz von Hollinger. Das
Unternehmen begann einst mit einem einzigen Pro-
dukt, dem ,ersten naturtriben Direkt-Apfelsaft fir
Osterreichs Lebensmitteleinzelhandel”. Doch beim
Apfelsaft (den es Ubrigens heute noch als ,Steiri-
scher Apfeldirektsaft naturtrib® gibt) ist es nattirlich
nicht geblieben. Heute umfasst das Sortiment von
Hallinger eine ganze Reihe von Produkten, die auch
international vertrieben wird: Der Exportanteil der

Bio-Produkte liegt laut Unternehmen bei 45 Prozent.

Im Export sind demnach besonders Siideuropa, der
arabische Raum und - zunehmend - Asien wichtige
Absatzmarkte.

Im vergangenen Jahr fanden vier neue Produkte
Eingang in das Héllinger-Sortiment, heuer sind

zwei Neuzugange vorgesehen: Seit Anfang Mérz im
Handel ist der Bio Zitronen Eistee in der 0,5 |-
PET-Flasche. Vorgestellt wurde das Bio-Getrank auf
der Biofach 2017 in Niirnberg, der weltweit grofiten
Messe fur 6kologische Konsumgiiter. Die Hollinger
Schulsaft-Range wiederum wird ab Anfang April er-
weitert durch Bio Apfel Kirsche 0,2 |-Tetra Prisma.
Die Hollinger Schulsafte bestehen dabei ganz strikt
und ausschlieBlich aus 60 Prozent Direktsaft und

40 Prozent stillem Wasser. Man verzichtet bewusst
auf die Verwendung von Konzentrat und - natirlich
- den Zusatz von Zucker. Das Sortiment umfasst ne-
ben Bio Apfel Kirsche auch die Sorten Bio Apfel,
Bio Birne und Bio Rote Traube.

Einen Relaunch des ,Erscheinungsbildes” bekam
die Hollinger Bio Party in der 0,75 |-Glasflasche
verpasst. Sie strahlt nun in kraftigeren, knalligeren
Farben besonders auffallig im Regal. Der an die
Sektflaschen der Erwachsenen erinnernde , Party-
drink" fir Kinder ist Bio, direkt gepresst und kommt
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ohne Zusatz von Zucker aus.

Uberhaupt zeigt sich Hollinger beim Thema Zucker
recht streng: Gerade bei den Kinderprodukten sei
es dem Unternehmen besonders wichtig, dass kein
Zucker zugesetzt werde. Daher sei die Rezeptur bei
den Schulséften so simpel, bestehe eben nur aus Di-
rektsaft und stillem Wasser und sei so der ,perfekte
Durstloscher fur Kinder. Auch bei der Entwicklung
des frisch gerelaunchten Bio-Party-Getranks wurde,
wie oben schon angemerkt, ganz bewusst auf den
Zusatz von Zucker (und Konzentrat) verzichtet.

Auch sommerlich Spritziges hat Héllinger Ubrigens
im Programm - in diesem Fall in der Dose: Neben
der Bio Cola gibt es beispielsweise auch Bio Cran-
berry Sprizz, Bio Orange Sprizz und Bio Lemon
Sprizz. Und auch Sirup fehlt nich im Sortiment: Bio
Sirup Himbeer, Bio Sirup Holunderbliite und
Bio Sirup Johannisbeer Zitrone sind jeweils in
der 0,7 |-PET-Falsche erhaltlich.

In Osterreich ist Hollinger nach eigenen Angaben in
sémtlichen Vertriebskanalen vertreten. Fiir 2017 ist
zudem auch eine Kooperation mit den Jufa-Hotels
vorgesehen, die besonders familienfreundliche
Urlaubsangebote in Osterreich, Deutschland, Liech-
tenstein und Ungarn im Programm haben. Die Wer-
beflache auf der 1 I-Packung Steirischer Apfelsaft
soll fir eine entsprechende Kampagne verwendet
werden.

Auch das Thema Nachhaltigkeit spielt fir Hollinger
eine Rolle. Zum Beispiel, wenn es um das Verpa-
ckungsmaterial geht. Bei der Wahl des Materials
werde auf die Auswirkungen auf Menschen und Um-
welt geachtet, sagt das Unternehmen. Zum Einsatz
kommt das weithin bekannte Polyethylenterephtha-
lat, kurz PET. Bei den PET-Gebinden von Hollinger
wird demnach zum Beispiel reines ,Mono-Verpa-
ckungsmaterial" verwendet. D. h. Flasche, soge-
nannter Sleeve bzw. Etikett und Verschluss bestehen
aus reinem PET, das zu 100 Prozent recycelt werden
kann. Durch das geringe Gewicht des Materials sei-
en zudem die Transportwege zur Wiederverwertung
etwas weniger umweltbelastend.

HOLLINGER

HOLLINGER

¥ KEIN ZUCKERwssers

BIO

-SANBER

L

| HOLLINGER

BlOsirup

Himbeer
[——
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Voslauer
Tee mit ,Kugerlwasser”

Die Niederosterreicher sind vor allem fir ihr Mineral-
wasser berihmt. Kein Wunder, ist Voslauer doch in
diesem Bereich ganz klarer Marktfihrer (mit einem
Marktanteil von mehr als 40 Prozent). Nun hat das
Unternehmen eine nach eigener Aussage ,voll-
kommen neue Produktkategorie" in die Regale des
Handels gebracht. Und ganz ohne das hauseigene
Mineralwasser kommt der Neuzugang natirlich
nicht aus. Voslauer Tee ist eine Kombination aus
dem bekannten Mineralwasser und echtem Tee-
Extrakt, seit Februar erhiltlich in den beiden Sorten
Bio Weiller Tee und Bio Griiner Tee Melisse.

Der Hintergrund fur diese Produktentwicklung aus
dem Hause Voslauer: Kein Getrank werde - nach
Wasser — weltweit so gerne getrunken wie Tee. Und
das bereits seit ganzen 5000 Jahren. Voslauer Wei-
Rer Tee und Voslauer Griner Tee Melisse sind unsere
Antworten auf den beliebten Trend des Teetrinkens®,
sagt dazu Birgit Aichinger, Leitung Marketing und
Verkauf Inland bei Voslauer. ,Die leichte Kohlensaure
macht unseren Voslauer Tee besonders erfrischend®.
Das Teegetrank kommt ohne Konservierungsstoffe
aus und ist zu 100 Prozent biologisch und vegan.

Ab Ende Marz unterstiitzt eine breit angelegte, natio-
nale Kampagne die Produkteinfiihrung. Geplant sind
unter anderem spezielle Displays am PoS sowie eine
Citylight-, Plakat- und Online-Kampagne. AuBerdem
wird es Onpacks in der 0,2 I-PET-Flasche geben
sowie spezielle Promotion-Etiketten auf Voslauer
Mineralwasser 0,5 | PET-Flaschen.
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Starzinger

Die vegane Fruchtbombe

Seit gut 20 Jahren gehort die Schartner Bombe
zum Markenportfolio des sterreichischen Getran-
keabfillers Starzinger mit Sitz in Frankenmarkt im
Hausruckviertel. Aber nicht nur die ,klassische"
Limonade findet sich da, sondern auch eine beson-
dere Komposition mit ingwer und Zitronengras: Die
fruit Bomb by Schartner Bombe in den beiden
Geschmacksrichtungen lemon-ginger und oran-
ge-lemongrass hat nun - bei gleicher Rezeptur -
auch das V-Label der veganen Gesellschaft Oster-
reichs beantragt und bekommen. Entsprechend darf
ab sofort die vegane Rezeptur aktiv auf dem Etikett
kommuniziert werden. Die fruit Bomb by Schartner
Bombe gibt es in der 0,25 I-Einwegglasfalsche im
12er-Tray. Damit will man auch ,das &kologische und
nachhaltige Bewusstsein" der Konsumenten unter-
stltzen, heil’t es von Unternehmensseite.

Die aktuelle Kampagne der Schartner Bombe
konzentriert sich auf Social Media: Bei #bombastic-
moment sollen User Fotos besonderer Momente auf
Instagram oder Facebook posten und nehmen so an
einem Gewinnspiel teil.

Neben der Marke Schartner Bombe hat das ober-
osterreichische Familienunternehmen auch die
Frankenmarkter Limonaden im Programm. Pas-
send zum ,Zuckerfrei-Trend" punkten die Limona-
den in den sechs Geschmacksrichtungen Orange,
Zitrone, Kriuter, Himbeere, Cola und Spezi mit
schlanken null Prozent Zucker. Erhaltlich sind die
Limonaden in der 0,51- und 1,5 | PET-Flasche.

Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag
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Spitz
Aus Liebe zur Frucht

Der dsterreichische Nahrungsmittelhersteller Spitz
hat plinktlich zum Start in die Frihjahrssaison seine
.Klassik-Sirup*-Range iiberarbeitet. Man habe
nicht nur die Rezeptur an die Verbraucherwiinsche
angepasst, sondern zudem auch einen umfangrei-
chen Verpackungsrelaunch umgesetzt, so das Un-
ternehmen. Auf den neu gestalteten Etiketten findet
sich selbstverstandlich auch der (sehr schon an das
Ausgangsprodukt erinnernde) Claim ,Aus Liebe zur
Frucht" — unter anderem gemeint sind hier Orange,
Johannisbeere und Himbeer-Zitrone.

In den Regalen wird der Relaunch voraussichtlich ab
April sichtbar - und zwar sowohl bei den 0,7 |- als
auch bei den 1,5 |-Flaschen. Eine osterreichweite
Werbekampagne soll den Relaunch im Juni unter-
stlitzen. Geplant sind laut Spitz Plakatwerbung und
City-Lights. Zusatzlich soll es ,,aufmerksamkeitsstar
ke PoS-Displays®, Neckhanger und Direct-Mailing-
Aktivitaten geben. Und - wer kann heute schon
darauf verzichten: Auch eine umfangreiche Social-
Media-Kampagne ist demnach vorgesehen.

Und auch dem Zucker-Thema stellt man sich bei
Spitz: Das Unternehmen bietet eine eigene ,Vital-
Sirup"-Range. Die Suf3e dieser Sirupsorten kommt
von Sucralose und Stevia. AufSerdem sind sie mit
Ballaststoffen, Folsaure und sieben Vitaminen ange-
reichert. Die drei Geschmacksrichtungen Holun-
derbliiten, Himbeere-Brombeere und Orange-
Mandarine-Karotte sind jeweils in der 0,7 |- und
e / 1,5 I-Flasche erhéltlich.

\

Seit ziemlich genau 70 Jahren werden in Simmering
die Mautner Markhof Sirupe produziert, doch das
Angebot wurde natiirlich im Laufe dieser sieben
Jahrzehnte deutlich ausgebaut. Zweimal im Jahr
bringen limitierte Editionen zusétzlichen Schwung
ins Regal. In den aktuelien Sommer startet der
Feinkostspezialist nun mit gleich zwei neuen Limited

Mautner Markhof
Sirup in allen Variationen

Das osterreichische Unternehmen mit Firmensitz in
Wien, Simmering produziert seit mehr als 175 Jah-
ren Feines fir die Kiiche. Neben den diversen Sorten
Essig und Senf finden sich auch viele Fruchtsirupe

Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag

im Sortiment der Mautner Markhof Feinkost GmbH.
Die heimischen Verbraucher konsumieren laut
Unternehmen insgesamt 22 Millionen Liter Sirup pro
Jahr, was immerhin einem Pro-Kopf-Verbrauch von
2,6 Liter entspricht. Mit rund 14 Prozent Marktanteil
ist Mautner Markhof demnach aktuell die Nummer 3
auf dem Heimatmarkt (Quelle: Nielsen, MAT KW
52/20186). Seit 2010 ist Mautner Markhof ibrigens
als ,Leitbetrieb Austria” Trager des gleichnamigen
Giitesiegels fir die Branche Lebensmittel und die
Region Wien. Produktion, Abfillung und Auslie-
ferung der Produkte erfolgen fast zur Ganze am
Hauptsitz in Simmering.

Editions. Die Summer Splash Sirupe werden

laut Unternehmen aus heimischen Fruchtsorten
ohne Zusatz von Farb- und Konservierungsstoffen
hergestellt und mit Krautern und Gewdirzen verfei-
nert. Ab Anfang April kommen Summer Spilash
Birne-Rosmarin Sirup und Summer Splash
Rhabarber-Ingwer Sirup in den Hande! - jeweils
in der 0,7 I-PET-Flasche. Man will durch diese neuen
Geschmacksrichtunngen insbesondere eine junge
Zielgruppe erreichen. Am PoS wird es die beiden
Summer-Splash-Sorten gemeinsam mit dem Maut-
ner Markhof Hugolunder Sirup in einem eigenen,
gemischten Display geben.

Parallel zum Start der Limited Editions bekommt
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das gesamte Sirup-Sortiment von Mautner Mark-
hof (und das ist ziemlich umfangreich) ein neues
Etikettendesign verpasst. Ab Anfang April wird

der ,Fokus auf Fruchtigkeit und Branding* auf den
0,7 I-Flaschen zu sehen sein, ab Juni sollen auch die
grofden 1,5 |-Flaschen nachziehen. Bei den Feinen
Fruchtsirupen gibt es ganz klassische Sorten wie
Himbeere oder Johannisbeere, aber auch fruch-
tige Kombinationen wie Traube-Holunder. Hinzu
kommt der Feine Bliitensirup Holunderbliite und
der Feine Kriutersirup Traube Lemongras. Au-
Berdem hat Mautner Markhof die MorgenZauber
Sirup-Range im Programm - Sirupe, die laut Unter-
nehmen ,wie Frucht-Nektar® schmecken. Erhaltlich
in den Sorten Orange, Multivitamin, Cranberry
und Marille-Pfirsich. Und zu guter Letzt gibt es fiir
die gesundheitsbewussten Konsumenten gar noch
den 0 % Zuckerzusatz Sirup - unter anderem in
den Sorten Himbeer-Zitrone, Pfirsich-Maracuja
und - einmal mehr ~ Holunderbliite. Das flr die
heimischen Konsumenten zunehmend wichtige
Thema Nachhaltigkeit spielt bei den Simmeringern
eine wichtige Rolle: 2014 wurde das Unternehmen
zum 4. Mal von der Stadt Wien als OkoBusiness-
Plan Betrieb ausgezeichnet. Grundlage dafiir war
die ,Umsetzung umweltrelevanter MaRnahmen im
Betrieb und nachhaltiges Wirtschaften mittels Ab-
fallvermeidung und Energiesparmalinahmen®, Dazu
passt auch der Fokus auf Regionalitat. So wird etwa
laut Unternehmen der fUr die hauseigenen Produkte
verwendete Kren ausschliefilich von einem Partner-
betrieb im steirischen Feldbach bezogen. Und auch
fir die Zutaten der Mautner Markhof Essige arbeite
man eng mit regionalen Lieferanten zusammen. Die
verwendete Gelbsenfsaat wiederum wird demnach
+Zu nahezu 100 Prozent” aus dem niederdsterreichi-
schen Weinviertel und dem Burgenland bezogen.
Das fordert nicht nur die heimische Landwirtschatt,
sondern sorgt zudem dank verkirzter Transport-
wege fir eine Reduzierung des CO,-AusstolRes.
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Green Sheep
Neue Kleider fiir die Schafe

Als Hersteller von hochwertigem Sirup muss auch
das Wiener Unternehmen Green Sheep seit dem
Jahreswechsel den Nahrwertangaben-Vorschrift
entsprechen. Die damit notwendige Anpassung
der Etiketten hat man gleich fiir ein Redesign der
insgesamt elf stiBen Sorten genutzt. Die tragen in
der Regel ihre Inhalte im Namen - und heiRen etwa
Green Sheep Hollerbliiten Sirup, Lavendel-
bliiten Sirup oder auch Fiinf Minzen Sirup.

Red Bull
Editions als Umsatztreiber

Red Bull mit Hauptsitz im schonen Fuschl am See ist
auch 2016 klarer Marktfihrer bei den Energydrinks
im LEH geblieben. Insbesondere die Red Bull Edi-
tions waren hier mit einem satten Plus von 40 Pro-
zent wahre Umsatztreiber. Neben den Permanent
Editions sind vor allem die saisonalen Produkte zu
nennen: Die Winter Edition wartet mit Zwetschke
Zimtnelke auf, ganz neu ab Mai kommt heuer die
Summer Edition Pink Grapefruit in die Regale.

Darbo

Der Sommer kommt

Seit mehr als 135 Jahren gibt es Darbo, das
Familienunternehmen mit Sitz in Stans/
Tirol hat sich mit seinen rund 340 Mitar-
beitern auf die Herstellung von Konfitlire,
Sirup, Kompotten und Fruchtdesserts
sowie die Abfiillung von Honig spezialisiert.
In Osterreich sind die Tiroler Marktfiihrer
bei Konfitliren und Honig, 2015 konnte ein
Umsatz von 127,6 Mio. Euro erzielt werden.
Der Exportanteil liegt bei rund 50 Prozent.

Anfragen fur weitere Nutzungsrechte an den Verlag
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Im Sirup-Segment kann sich Darbo lber
eine leichte Steigerung des Marktanteils
freuen - trotz riicklaufiger Umsatzzahlen
des Gesamtmarktes hat sich die Marke

laut Unternehmen ,sehr positiv* entwickelt
und konnte ,,im Wert um 1,0 Prozent und in
der Menge (...) um 0,7 % Prozent zulegen®,
(Quelle: Nielsen). Im Sommer wird Darbo
wieder eine eigene Edition anbieten mit den
sommerlich-frischen Sorten Holunder-
bliite-Minze, Limette-Melisse, Erdbeer-
Ananas und Mandarine.

Auch ein ganz besonderes ,Sirup-Schman-
kerl" wird es laut Unternehmen 2017 wieder
geben, wenn auch ebenfalls nur in den
warmen Sommermonaten: Darbo Eiskaf-
fee-Sirup lasst sich ganz einfach mit kalter
Milch aufgieRen und als Eiskaffee geniefRen.
Heuer soll der Eiskaffee zudem hauseigene
Konkurrenz bekommen in Form von Darbo
Karamell-Sirup.

Unterstitzt werden die verschiedenen
Saisonprodukte durch eine ,intensive TV-
Kampagne" sowie durch spezielle Display-
aktivitdten am PoS. Darbo setzt auRerdem
auf eine ganzjahrige Printkampagne in
ausgewahliten Fachmedien.
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